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Chap. 2: 2.1 Structure de marche
Concurrence monopolistique « Concurrence parfaite et monopole: structures de
) marché extrémes.
2.1 Structure de marché « La plupart des marchés se situent entre les deux.
2.2 Différenciation de produit « Le tableau suivant résume les différentes
2.3 Modeéle de concurrence monopolistique structures de marché possibles.
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Caracté- | Concurrence . ) Pourquoi les structures de marchés different-
o - Concurrence imparfaite
ristiques parfaite elles?
Concurrence | Un marché peut étre en situation de monopole dans
T,O?_O' Oligopole | Monopole les cas particuliers suivants:
polistique p . p
« La réglementation (monopoles légaux);
Nombre de - . - y: .
firmes Plusieurs Plusieurs Petit Une seule « Les brevets d’invention;
Pouvoir de « La propriété d’une matiére premiére...
. Aucun Limité Assez fort Tres fort
marché
Barriéresa | A Quelques Insur- De maniére générale, la structure d’un marchéﬂ
Ientrée ucunes ucunes unes montables dépend de la demande et de la structure des co(ts de
= i roduction.
Exemples - Eplcen'e du Automobile ocpP P
quartier
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Le graphique qui suit présente trois structures de
codts différentes. Avec la demande D, ces co(ts
devraient résulter dans les structures de marché
suivantes:

* marché 1: concurrence;
« marché 2: oligopole;
« marché 3: monopole.

Remarque: Le marché 3 correspond a une situation
de monopole naturel.
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2.2 Différenciation de produit

Les produits différenciés sont des produits qui
répondent a un méme besoin, mais qui ne sont pas
des substituts parfaits.

Les produits sont différenciés puisque:

« les consommateurs pensent que les produits sont
différents, ex: aspirine, Coke/Pepsi (marque
différente) ..., ou bien

« les produits sont réellement différents.
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Demande a la firme:
Pas de pouvoir de marché,
= demande horizontale
(demande parfaitement élastique).

Différenciation de produit T,
= pouvoir de marché T,
= demande décroissante
(|pente| T et élasticité de la demande ).
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2.3 Concurrence monopolistique
Hypothéses du modele:

- Plusieurs (petites) entreprises sur le marché
- Pas d’interaction stratégique

- Bien différencié

- Demande décroissante

- Pas de barriéres a I’entrée

- Peu d’économies d’échelle

Exemples: épiceries de quartier, restaurants, salon
de coiffure...
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Demande a la firme et nombre d’entreprises

La variation du nombre d’entreprises sur le marché
affecte la demande a chaque entreprise.

Nombre d’entreprises 1
= déplacement de la demande vers la gauche

Nombre d’entreprises |
= déplacement de la demande vers la droite
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Equilibre de longue période

Une situation d’équilibre de courte période avec
profit économique positif va attirer de nouvelles
entreprises dans le marche.

L’augmentation du nombre d’entreprises entraine le
déplacement de la courbe de demande de
I’entreprise vers la gauche et une baisse du profit
économique au nouvel équilibre de courte période.

Ce processus continue jusqu’a I’élimination du
profit économique (équilibre de longue période).
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54 Une situation d’équilibre de courte période avec

profit économique négatif va entrainer la sortie de

P quelques entreprises du marché.

La diminution du nombre d’entreprises entraine le
déplacement de la courbe de demande de
I’entreprise vers la droite et une hausse du profit
économique au nouvel équilibre de courte période.
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: _ Ce processus continue jusqu’a I’annulation du profit

;IP ‘q S > q économique (équilibre de longue période).
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Comparaison par rapport a la CPP

Comme en concurrence parfaite:
« profit économique nul.

Différence /CPP:

* I’entreprise ne produit pas au minimum du CM,
= capacité excédentaire (inefficience).

* P> Cmg, ; (pouvoir de marché).
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